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PENETRACION
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BPS como % del mercado BPS Vida como % del mercado respectivo BPS No Vida como % del mercado respectivo
Puerto Rico 0,3 Chile 10,4 Puerto Rico 0,0
Chile 0,6 Brasil :|1 ,2 Argentina 0,4
Brasil 1,4 Puerto Rico :|2,é Panama 0,8
Argentina 1,6 México 3,2 Colombia 0,8
Colombia 1,9 Uruguay 3,9 Chile 0,9
Panama 2.1 Colombia 4,2 Costa Rica 1,0
Uruguay 2,3 El Salvador 4,5 Venezuela 1,0
El Salvador 2,4 Perd 5,5 El Salvador 1,3
Venezuela 2,5 Honduras 5,7 Uruguay 1,3
México 2,5 Panama 6,2 Ecuador 1,7
Costa Rica 2,8 Argentina 8,5 Honduras 1,7
Honduras 3.1 Bolivia 10,7 Nicaragua 1,7
Peru 3,6 Ecuador 11,7 Paraguay 1,9
Ecuador 3,8 Costa Rica 12,8 México 1,9
Nicaragua 4,1 Nicaragua 14,1 Brasil 1,9
Paraguay 4,7 Guatemala 17,7 Perd 2,4
Bolivia 4,9 Rep. Dominicana 19,0 Rep. Dominicana 2,5
Rep. Dominicana 5,5 Paraguay 22,2 Bolivia 2,6
Guatemala 5,6 Venezuela Z 11257 Guatemala 2,6
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PENETRACION ,
: LA BPS COMO MULTIPLO DEL MERCADO
(primas / PIB)
= America Latina — Mercados emergentes - Ameérica Latina — Mercados emergentes

4 %

3%

2 %

1%

0 % 0

1990
1992
1994
1996
1998
2000
2002
2004
2006
2008
2010
2012
2014
2016
1990
1992
1994
1996
1998
2000
2002
2004
2006
2008
2010
2012
2014
2016



Japon

Canadé

Unidon Europea
Estados Unidos
Oceania
Promedio mundial
Asia

China

India

Ameérica Latina
Africa

Medio Oriente y Asia Central

Europa Central

0 %

2016 2006

2.5 %

7,5 %
7,5 %
7,3 %

6,3 %

6,1 %

5,6 %
4,1 %
3,5%
3.1 %
2,8 %
2,0 %

1,9 %

5% 10 %

AMERICA LATINA VS OTRAS REGIONES DEL MUNDO: GANANCIA DE PENETRACION
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AMERICA LATINA: GANANCIAS DE PENETRACION

GANANCIAS DE PENETRACION, 2006-2016

(primas / PIB, %; ganancia en penetracién, pp)

Ganancia en penetracion 2006-2016 (pp) VIDA NO VIDA
Puerto Rico 3,2 Chile 1,3 Puerto Rico 2,7
Chile 1,9 Brasil 1,1 Argentina 0,9
Brasil 1,2 Uruguay 0,6 Chile 0,6
Colombia 0,8 Puerto Rico 0,5 Colombia 0,5
México 0,7 Meéxico 0,4 Paraguay 0,5
Uruguay 0,7 Colombia 0,3 México 0,3
Argentina 0,6 Costa Rica 0,2 Peru 10,3
Paraguay 0,6 Honduras 0,2 Ecuador 10,2
Perd 0,5 El Salvador 0,2 Nicaragua 10,2
Ecuador 0,3 Peru 0,2 El Salvador 10,1
El Salvador 0,3 Bolivia 0,2 Brasil 0,1
Costa Rica 0,3 Ecuador 0,2 Uruguay [0,1
Nicaragua 0,3 Paraguay ]O,1 Panama ]0,1
Honduras 0,1 Nicaragua []0,1 Costa Rica 0,1
Guatemala 0,1 Rep. Dominicana 10,1 Guatemala 0,0
Rep. Dominicana -0,1 Guatemala 0,1 Honduras 0,1]
Panama -0,2 Venezuela -0,0] Rep. Dominicana 0,2 ]
Bolivia -0,3 Argentina -0,2 Bolivia 0,4
Venezuela -1,8 Panama -0,3 Venezuela1,8
3 ) -1 1 1,0 05 00 0,5 1,0 1,5 -2 - 0 1 3
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Canales de distribucion @
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e Inclusién financiera en seguros
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34%

Regulacion basada en riesgo puro (tipo Solvencia )
22% 44%

Regulaciéon de transicion hacia riesgo puro

6 O Regulacién basada en riesgos basicos (tipo Solvencia |)
I/

I-RBR
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B indice I-RBR

México | & 5

e —— PARTICIPACION EN LAS PRIMAS REGIONALES POR GRUPOS DE
Grupo3 Puerto Rico | - - MERCADOS DE ACUERDO AL AVANCE EN EL PROCESO DE
-RBR>4 Colombia [ -6 TRANSICION REGULATORIA, 2016

chile - | : -

et | -

I Costa Rica _4,0 ® Grupo1 Grupo 2 ® Grupo3

Uruguay | 3 ¢
Fevador | 5

5,5%
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42IRBR>3 | Fl Salvacor | 3 4
Panarns | 3 3
Nicaragua [ 3 3

Bolivia
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Fuente: Servicio de Estudios de MAPFRE
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B indice I-RBR
México | < 5 INDICE DE PROXIMIDAD A UNA REGULACION BASADA EN RIESGO
Brasil [ 5 9 (I-RBR) Y GANANCIAS EN PENETRACION, 2006-2016
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Fuente: Servicio de Estudios de MAPFRE
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Indice de capitalizacién (Patrimonio neto/Activo)
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- Tendencia del mercado latinoamericano
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B Agentes Corredores B Venta directa
Banca-seguros | Acuerdos de distribucion B Canal digital
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Fuente: Servicio de Estudios de MAPFRE (con informacién de BSLatAm)
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EFICIENCIA EN GASTOS

RATIO COMBINADO

AMERICA LATINA
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INNOVACION: MODELOS REGULATORIOS PARA LA INTRODUCCION DE NUEVOS PRODUCTOS ® MAPFRE | 253905

° NUmero de mercados

e Modelo de libre uso. Las entidades pueden emitir un o
nuevo producto sin contar con la autorizacién o registro
previo por parte del érgano de supervision. Modelo

Participaciéon de esos mercados en la prima regional

caracteristico del régimen europeo de Solvencia Il asociado
a un mayor nivel de desarrollo de la cultura de gestion de
riesgos como parte de la gobernanza de las entidades. Uso del producto °

sin autorizacion o

registro previo

e Modelo “file & use”. Se requiere de un registro previo e,
s o o s (o)
ante el d6rgano de supervision antes de comenzar la

comercializaciéon del producto. Registro previo de
o srodvers (e 5 vec) I IEEEEEEE ()
e Modelo de autorizaciéon previa del producto. La

entidad aseguradora debe obtener la autorizacién del 299,

producto de seguro de parte del supervisor de manera

previa a que inicie su venta. Autorizacién previa ‘
del producto \

e Modelo de autorizacion de la tarifa. Es necesaria no
solo alguna forma de aprobacién del producto, sino 3%
también de una autorizacidn por parte de la entidad

supervisora respecto de la tarifa que la aseguradora AutorizaC(;éﬂl pre\{]ica
e la tarita

cobrara por el producto.



CRECIMIENTO ECONOMICO Y DISTRIBUCION DE LA RENTA
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CORRELACIONES ENTRE EL CRECIMIENTO LA PRIMA DE SEGURQOS
Y EL CRECIMIENTO DEL PIB EN REGIONES SELECCIONADAS,
1990-2016

7

Demanda agregada 1
de aseguramiento

1990-2000 2000-2008 @ 2008-2016

Ameérica Latina

97,99 %

98,52 %

98,69 %

s=f (Y, dy, e1) Asia emergente 98,58 % 92,52 % 98,40 %

Europa emergente 98,62 % 97,06 % 98,16 %

S1 Mercados emergentes 98,03 % 98,20 % 98,55 %
Mercados desarrollados 97,77 % 93,46 % 71,65 %

Mercado global 98,00 % 96,90 % 97.19 %

Fuente: Servicio de Estudios de MAPFRE

o
7

Nivel de renta
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CRECIMIENTO DE LA PRIMAY CAMBIOS EN LA PENETRACION, 2017-2021
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7

Demanda agregada 1
de aseguramiento

S =f(Y, dz)

S=f(Y,d1)

S2

S1

N
7

Nivel de renta
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CRECIMIENTO DIFERENCIAL POR DESIGUALDAD
EN EL SEGMENTO DE VIDA, 2005-2021

— Crecimiento prima Vida - = Crecimiento esperado Vida = = Crecimiento esperado Vida + 10 pp Gini
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CRECIMIENTO DIFERENCIAL POR DESIGUALDAD
EN EL SEGMENTO DE NO-VIDA, 2005-2021

— Crecimiento prima NoVida == Crecimiento esperado No Vida == Crecimiento esperado No Vida + 10 pp Gini
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EDUCACION FINANCIERA

Demanda agregada
de aseguramiento

S3

S2

S1

4

s=f (Y, do e2)

s=f(Y,d, eq)

s=f (Y, dq, er)

N
7

Nivel de renta
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ALFABETISMO FINANCIERO INSTITUCIONES PROMOTORAS DE LA EDUCACION FINANCIERA
(% DE ADULTOS FINANCIERAMENTE ALFABETIZADOQS) (% DE PAISES EN QUE LAS ENTIDADES
SENALADAS PROMUEVEN PROGRAMAS)

~ Bancos Centrales 93,8 %
| Superintendencias financieras 62,5 %
~ L
Sector privado 56,3 %
Z ~ ’
v/ ; ;/‘/
L N Gobierno 43,8 %
. ( Otras agencias del gobierno 37,5%
| Ministerio de Educacion 37,5 %
Otras Superintendencias 31,3 %
M s ONGs 31,3 %
-
)
25-34 / Otros Ministerios 25,0 %
0-24
Sin datos Asegurador de depdsitos 18,8 %
Asociaciones financieras 18,8 %

0 % 50 % 100 %




EDUCACION FINANCIERA

SINTESIS DE ESFUERZOS EN MATERIA
DE EDUCACION FINANCIERA EN LA REGION

88%

Iniciativas de
educacion financiera
en promedio por pais

En promedio son
promocionadas por
los gobiernos
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SINTESIS DE ESFUERZOS EN MATERIA
DE EDUCACION FINANCIERA EN LA REGION

INICIATIVAS EN MATERIA DE EDUCACION FINANCIERA POR PAIS

(
(
(

(
(
(

Argentina
Bolivia
Brasil
Chile
Colombia
Costa Rica
Ecuador
El Salvador
Guatemala
Honduras
Mexico
Nicaragua
Panama
Paraguay
Peru
Uruguay

Rep. Dominicana



EDUCACION FINANCIERA

59%

Programas con algun
grado de implantacion en
el sistema educativo
formal

SINTESIS DE ESFUERZOS EN MATERIA
DE EDUCACION FINANCIERA EN LA REGION

41%

RESPALDO
EN LEYES

Programas respaldados
por legislaciones
especificas en esa materia

24%

Programas que incorporan
de manera explicita
educacién financiera en
materia aseguradora

®» MAPFRE |

SERVICIO
ESTUDI

DE
OS
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PRINCIPALES CARACTERISTICAS DEL ESQUEMA DE SEGURO
OBLIGATORIO PARA AUTOMOVILES
(PORCENTAJE DE PAISES, %)

o
44% 44% 44%
Existe seguro El seguro obligatorio Existe control de tarifas Existen mecanismos Existe algun tipo de
obligatorio de RC incluye otras para el seguro formales de fiscalizacion fondo de garantia para
para automoviles a coberturas obligatorio que impliquen algun tipo crear una cobertura

nivel nacional ademéas de la RC de registro universal
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INCENTIVOS FISCALES ORIENTADOS A

e Incentivos para gestionar el riesgo. Buscan generar PROMOVER LA DEMANDA DE ASEGURAMIENTO

una alteracién dentro de las preferencias de consumo (PORCENTAJE DE PAISES)

que estimulen la demanda de seguros en busca de
coberturas que den completitud al balance de los
agentes econdmicos, pero que no alteren el tamano SEGUROS COMO MITIGANTES DE RIESGO

total de la demanda agregada ni del ahorro.
EXISTENCIA DE Optimo:

e Los mds efectivos para este propdsito son los INCENTIVOS FISCALES 70% | conimpuestos indirectos
orientados al riesgo

impuestos indirectos que se aplican sobre el valor
2 adi ' i Si: 90%
anadido sobre bienes y servicios. Sub-6ptimo:

con impuestos directos
orientados al riesgo

e Incentivos para promover el ahorro o el consumo.
Buscan generar una alteracion de las preferencias que
creen incentivos al ahorro por encima del consumo v,

: SEGUROS COMO PROMOTORES DEL AHORRO
por lo tanto, aumenten el ahorro nacional o reduzcan

la demanda agregada (o viceversa). Optimo:
_ . con impuestos directos
e Los mas eficaces para este propdsito son los orientados al ahorro

impuestos directos que se aplican sobre la renta

de las personas, los beneficios empresariales y la Sub-6ptimo:

: : : con impuestos indirectos 80%
riqueza o el patrimonio. orientados al ahorro
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EFECTO ACUMULADO DE LAS POLITICAS PUBLICAS EN LA PENETRACION, 2016
(PRIMAS/PIB, %)

B Penetracidon

Puerto Rico 12,7 %

Chile 5,0 %
Brasil 3,8%
Venezuela 31%
Argentina 3,0
Colombia 2,8%
Panama 2,5%
Uruguay 2,4
El Salvador 2,3 %
México 2,3%
Costa Rica 2,1 %
Honduras 2,0
Perd 1.7 %
Ecuador 1,7%
Nicaragua 1,6 %
Paraguay 1.4 %
Bolivia 1,4 %

Rep. Dominicana 1,2 %

s
I| :
2
2
2

Guatemala 1,2 %

0

R

2% 4 % 6 % 8 % 10 %



Puerto Rico
Chile

Brasil
Venezuela
Argentina
Colombia
Panama
Uruguay

El Salvador
Meéxico
Costa Rica
Honduras
Peru
Ecuador
Nicaragua
Paraguay
Bolivia
Rep. Dominicana

Guatemala

0

PARTICIPACION EN NUEVAS AREAS

® MAPFRE

EFECTO ACUMULADO DE LAS POLITICAS PUBLICAS EN LA PENETRACION, 2016

B Penetracion ajustada

|

4,1 %

(PRIMAS/PIB, %)

Efecto de la politica publica

8,6 %

Z

1,8% 0,6 %
21 % 0,2 %
% 2% 4 %

6 %

8 %

10 %

Efecto de la politica publica como % de la penetracién

67,8 %
43,4 %
58,3 %

28,1 %
26,8 %

24,5 %

10,2 %

4,4 %

16,8 %

25,9 %

0% 20% 40% 60% 80%
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EFECTO ACUMULADO DE LAS POLITICAS PUBLICAS EN LA DENSIDAD 2016
(PRIMAS PER CAPITA, USD)

B Densidad ajustada Efecto de la politica publica Efecto de politica publica como % de la densidad
Plerto Rico ET; 8%
Chile 75 43,4%
Uruguay m 24,5 %
Argentina 106 28,1 %
Panama 350
Brasil 138 192 58,3 %
Costa Rica 208 16,8 %
Meéxico 4,4 %
Colombia 26,8 %
Peru 25,9 %
Ecuador M
El Salvador  [JEEHHo 10,2 %
Rep. Dominicana
Venezuela |83
Paraguay
Honduras
Guatemala
Bolivia [ 43
Nicaragua .33
0 500 1.000 1.500 0% 20% 40% 60% 80 %
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EFECTO ACUMULADO DE LAS POLITICAS PUBLICAS EN LA PROFUNDIZACION, 2016
(PRIMAS VIDA / PRIMAS TOTALES, %)

B Profundizacién ajustada Efecto de la politica publica Efecto de la politica publica como % de la profundizacidn

Chile 19,9 % 43,4 % 68,5 %

Brasil 10,7 % 43,6 % 80,3 %

Meéxico 42,6 % 4.4 % 93%

Perd 18,3 % 22,5 % 55,0 %

Uruguay 13,7 % 24,5 % 64,2 %

El Salvador 24,7 % 10,2 % 292 %

Honduras 34,3%

Colombia 17,5 % 13,8 % 441 %

Bolivia 28,3 %
Panama 24,8 %
Ecuador 21,4 %
Guatemala 20,1 %
Nicaragua 19,0 %
Rep. Dominicana 18,4 %
Argentina 15,6 %
Costa Rica 15,6 %

Paraguay 13,9 %

Puerto Rico 9.8 %
Venezuela [2%

0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 0 % 50 % 100 %

Fuente: Servicio de Estudios de MAPFRE (con datos de los organismos de supervisién de la regidn)
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PARTICIPACION DE ELEMENTOS DE INCLUSION
FINANCIERA EN SEGUROS, 2017

e |dentificacion de riesgos. Riesgos que, en funcion de la

relacion pérdida/coste y grado de incertidumbre, pueden 21%
legar a afectar en mayor medida al grupo objetivo. J

e Diseno de microseguros. Seleccion del tipo de productos a
desarrollar y, caracteristicas técnicas y contractuales de los
mismos. Generacién y recopilacion de informacidn
estadistica relativa a los riesgos a cubrir (bien publico).

e Microseguros y regulacion. Normas que, sin afectar el
propdsito prudencial de solvencia, permitan la reduccién de
los costes de transaccion. Aspecto clave para que, por una @ Paises con regulacién para
parte, sean asequibles y que, por la otra, ofrezcan la microseguros (4)
rentabilidad necesaria que haga posible su comercializacion.

Paises con regulacion que
norma la venta masiva (7)

% de primas en el total regional
de paises con regulaciones de
microseguros y venta masiva

% de primas de
microseguros en el total
regional*
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Fundacion MAPFRE .
Contenido

ELEMENTOS PARA LA
EXPANSION DEL SEGURO

EN AMERICA LATINA

Cervicio de Ectudins 42 MAFFRE

Aspectos generales

Determinantes por el lado de la demanda

Sintesis y conclusiones

@ Determinantes por el lado de la oferta




EN SINTESIS

e E|estudio busca, por una parte, que la revision de este conjunto de
factores permita avanzar en la comprensiéon del fenémeno
econémico en el que estd inmersa la actividad aseguradora.

* Y por la otra, identificar aquellas practicas que mayores efectos
positivos han tenido en la elevacion de los niveles de
penetracion del seqguro en la region y que, en consecuencia,
podrian tomarse en consideracion al momento de disenar e

implementar politicas publicas que busquen incidir en un mayor
empleo de los mecanismos de aseguramiento entre la sociedad.

SERVICIO DE
® MAPFRE | £sTubios

Fundacion MAPFRE

ELEMENTOS PARA LA
EXPANSION DEL SEGURO
EN AMERICA LATINA

Servicio de Estudios de MAPFRE
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Elementos para la expansion del seguro en América Latina

Un andlisis de los determinantes del nivel de penetracién del seguro
Madrid, Fundacion MAPFRE, 2017.

puede descargarse (en espanol e inglés) en:

www.fundacionmapfre.org
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